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LA CITTA' E LE DONNE

Le nostre storie

Influencer, anche Irene Jin detta le regole

La giovane pisana nel gruppo di lavoro selezionato dal Governo dopo il «caso Ferragni». «Mettere ordine nel caotico mondo del marketing»

di Michele Bufalino
PISA

I 5 marzo si e tenuto il primo ta-
volo dell’agenzia delle comuni-
cazioni per fissare le linee guida
su responsabilita e norme per
gli influencer e i content crea-
tor. Dall’agenzia di Fedez, pas-
sando per i big di Tik Tok e Insta-
gram c’é anche una pisana al ta-
volo, in attesa che il governo va-
ri le nuove regolamentazioni,
dopo il «caso Ferragni» che ha
portato I'agenzia a interrogarsi
sulle regole del settore. Si tratta
della ‘regina del marketing’ Ire-
ne Jin, 31 anni, gia salita alla ri-
balta qualche mese fa, quando
la rivista americana Fobres le ha
dedicato due pagine premian-
do l'etica dell'influencer marke-
ting della sua agenzia Jungler
ecapace di formare e valorizza-
re i giovani talenti che faranno il
futuro del digital marketing=», e
selezionandola tra le Women Va-

Irene Jin

lue Compnay del 2023. «Come
Jungler siamo contenti di rac-
contare la storia e la mission
dell’azienda all’Agcom - dichia-
ra lin, -, per provare a mettere
ordine in questo caotico mondo
dell'influencer marketing con
un approccio NUoOVos.

Jungler, rappresentata dalla pi-
sana lrene Jin, & stata seleziona-
ta dall’Agcom tra oltre 500
aziende italiane che hanno fatto
richiesta di partecipare. Sola-
mente 63 di queste aziende so-
no state prese in considerazio-
ne dalle istituzioni, e per i prossi-
mi tre mesi siederanno al tavolo
dell’agenzia. «Siamo felici di es-
sere entrati a far parte di questo
tavolo - continua Jin -. Il nostro
lavoro durera 3 mesi anche se
non possiamo rilevare i dettagli,
confidenziali, delle riunioni che
svolgeranno in presenza o via
call=. Per Jin @ importante que-
sto passaggio: «C'é@ bisogno di
regola - prosegue l'imprenditri-
ce digitale pisana -. Siamo con-
tenti che finalmente si parli di

una regolamentazione del setto-
re, anche se il Tusma (Testo Uni-
co dei servizi di media audiovisi-
vi, ndr) e la Digital Chart, sono
sempre esistite, ma ben venga
che se ne parli di piu e si possa-
no anche revisionare certe rego-
lamentazioni, specialmente da
parte dell’Agcomes.

Per la startup Jungler e |la stes-
sa lrene Jin gquesto appuntamen-
to @ molto importante anche
per la stessa azienda, che cosi
compie un balzo importante:
«Per noi anche dal punto di vi-
sta professionale questa convo-
cazione @ importantissima - con-
clude lin -. Si tratta di un ricono-
scimento per il lavoro che stia-
mo svolgendo, con il puro sco-
po di mettere ordine al settores.
Qltre alle agenzie di marketing
come Jungler faranno parte del
tavolo anche 17 associazioni di
categoria tra cui il sindacato de-
gli influencer e dei social media
manager, ma anche studi legali
e avvocati specializzati nel set-
tore di diritto e informatica.



